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BRIEFING

1. Situacgao geral

Cultura é um conceito amplo que representa o conjunto de tradi¢des, crencas e costumes de
determinado grupo social. Ela é repassada através da comunica¢do ou imitacao as geracoes
seguintes.

A cultura também pode ser definida como o comportamento por meio da aprendizagem
social. Essa dinamica faz dela uma poderosa ferramenta para a sobrevivéncia humana e
tornou-se o foco central da antropologia desde os estudos do britanico Edward Tylor (1832-
1917). Ele “afirmou que: “A cultura é todo aquele complexo que inclui o conhecimento, as
crencas, a arte, a moral, a lei, os costumes e todos os outros habitos e capacidades adquiridos
pelo homem como membro da sociedade".

Dessa forma, a cultura representa o patrimonio social de um grupo sendo a soma de padrdes
dos comportamentos humanos e que envolve: conhecimentos, experiéncias, atitudes,
valores, crencas, religido, lingua, hierarquia, relagées espaciais, no¢ao de tempo, conceitos de
universo.

As principais caracteristicas da cultura sdo: Determinada pelo conjunto de saberes,
comportamentos e modos de fazer; possui um cardter simbdélico; é adquirida por meio das
relagdes sociais de um grupo; é transmitida para geragGes posteriores; ndo é estatica, sendo
influenciada por novos habitos.

Cultura Brasileira

A Cultura Brasileira resulta da mistura de racas e etnias que constituem o pais desde o
descobrimento. Ela é o resultado da miscigenacdo de diversos grupos étnicos que
participaram da formacao da populacao brasileira.

A diversidade cultural predominante no Brasil é consequéncia também da grande extensao
territorial e das caracteristicas geradas em cada regido do pais. O individuo branco, que
participou da formacdo da cultura brasileira, fazia parte de varios grupos que chegaram ao
pais durante a época colonial. Além dos portugueses, vieram os espanhdis, de 1580 a 1640,
durante a Unido Ibérica (periodo o qual Portugal ficou sob o dominio da Espanha).

Durante a ocupacdo holandesa no Nordeste, de 1630 a 1654, vieram flamengos ou
holandeses, que ficaram no pais, mesmo depois da retomada da drea pelos portugueses. Na
colonia, aportaram ainda os franceses, ingleses e italianos.

Entretanto, foi dos portugueses que recebemos a heranca cultural fundamental, onde a
histéria da imigracdo portuguesa no Brasil confunde-se com nossa propria histéria. Foram
eles, os colonizadores, os responsdaveis pela formacdo inicial da populacdo brasileira. Isso
decorreu do processo de miscigenacdao com indios e negros africanos, de 1500 a 1808. Durante
trés séculos, os portugueses eram os Unicos europeus que podiam entrar livremente no Brasil.

Ha comportamentos que resultam da mistura de multiplos grupos. Podemos ver essa
realidade em festas, regras de etiqueta e crencas. A lingua portuguesa, que é um importante
elemento da unidade nacional, também estd entre os pontos de destaque da cultura
brasileira. Em consequéncia das dimensdes geograficas, os diferentes grupos que se
estabeleceram no pais influenciaram a lingua de maneira particular. Assim, ha entonacdes e
expressdes que apontam as mais variadas regides.

Ou seja, manter o conhecimento sobre o que se produz em todos os cantos do Brasil se faz
necessario para perpetuar o conhecimento em todas as informacgdes sobre o nosso povo,
sobre a nossa histdria, nossos costumes e impedir a sua disseminacdo é como ir contra a
sociedade brasileira.



Histdérico do Ministério da Cultura

A trajetdria do atual Ministério da Cultura remete a Era Vargas. Em 1930 foi criado o Ministério
dos Negdcios da Educacdo e Saude Publica, que abrigou instituicbes culturais em sua
estrutura. A Escola Nacional de Belas Artes, o Museu Nacional, a Biblioteca Nacional, o Museu
Histdrico Nacional e a Casa de Rui Barbosa ficaram vinculados a Pasta.

Em 1953, o entdo Ministério da Saude passou a se chamar Ministério da Educacdo e Cultura
(MEC). O vinculo com a educacdo permaneceu até a redemocratiza¢do, quando os debates
sobre a criacdo de uma pasta exclusiva para a cultura se inseriram no contexto mais amplo do
reestabelecimento da democracia.

O Decreto n291.144, de 15 de margo de 1985, criou o Ministério da Cultura pela primeira vez.
Além da necessidade de politicas especificas para a cultura, o “enriquecimento da cultura
nacional, decorrente da integracdo crescente entre as diversas regides brasileiras e da
multiplicagdo das iniciativas de valor cultural” também foi apontado como justificativa para a
criagao da Pasta.

Na década seguinte, o Ministério passou por reorganiza¢des. Em 1990, o MinC foi dissolvido.
As politicas publicas de cultura ficaram sob a responsabilidade da Secretaria da Cultura,
subordinada diretamente a Presidéncia da Republica. Em 1999, retomou o status de
ministério por meio da Medida Provisdria n2 813, de 12 de janeiro.

A Pasta passou por reestruturacdes e ampliacées orcamentarias, consolidando a cultura como
politica do Estado brasileiro. E foi responsavel por agdes importantes como as Conferéncias
Nacionais de Cultura (CNC), o Plano Nacional de Cultura (PNC), o Sistema Nacional de Cultura
(SNC), o Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) e o Programa Cultura Viva.

Em 2019, o governo anunciou o fim do MinC e a sua incorporacao pelo Ministério da
Cidadania, sob a forma da Secretaria Especial da Cultura. Em junho do mesmo ano, a secretaria
e as demais instituicdes responsaveis foram remanejadas para o Ministério do Turismo. Tal
estrutura foi mantida até 12 de janeiro de 2023, quando a cultura retomou, mais uma vez, o
status ministerial. E em 2023, o Ministérios reassumiu o seu protagonismo na politica e
retomou o status de Ministério com consolidagao da pasta na administragao direta, por meio
do Decreto n? 11.336, de 12 de janeiro de 2023.

A estrutura da Pasta inclui érgdos de assisténcia direta e imediata a ministra, sete secretarias
(Secretaria Executiva; Secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural; Secretaria de Direitos
Autorais e Intelectuais; Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural; Secretaria de
Formacdo, Livro e Leitura; Secretaria do Audiovisual; Secretaria dos Comités de Cultura),
quatro orgdos colegiados (Conselho Nacional de Politica Cultural; Comissdao Nacional de
Incentivo a Cultura; Comissdao do Fundo Nacional da Cultura; Conselho Superior do Cinema) e
Escritérios Estaduais em todas as unidades da Federa¢dao. O MinC tem, ainda, sete entidades
vinculadas (Agéncia Nacional do Cinema; Instituto do Patrimbnio Histérico e Artistico
Nacional; Instituto Brasileiro de Museus, Fundac¢ao Biblioteca Nacional; Fundagdo Casa de Rui
Barbosa; Fundacdo Cultural Palmares e Fundacdo Nacional de Artes).

2. Desafio

A Lei 8.313/1991 foi criada com o objetivo de captar e canalizar recursos para o setor cultural
de modo a facilitar o acesso de todas as pessoas do pais as fontes da cultura e promover o
pleno exercicio dos direitos culturais, além de estimular e fomentar a producdo, preservacao
e difusdo cultural, principalmente por meio de incentivo fiscal concedido a quem patrocina
projetos com esse fim.

Via de regra, leis ndo tém nome, mas desde o inicio essa lei passou a ser conhecida como Lei
Federal de Incentivo a Cultura e, mais popularmente, Lei Rouanet, por conta de Sérgio Paulo
Rouanet, Secretdrio de Cultura da Presidéncia da Republica entre 1991 e 1992, que foi
responsavel pela apresentacdao da proposta. A lei foi sancionada no dia 23 de dezembro de
1991, pelo entdo presidente, Fernando Collor de Mello.

A Lei Rouanet é mais conhecida pelo incentivo fiscal a projetos, mas ela na verdade criou o
Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac), que é composto por trés mecanismos:

e Incentivo a Projetos Culturais;
e Fundo Nacional da Cultura (FNC);
e Fundos de Investimento Cultural e Artistico (Ficart).



Incentivo a Projetos Culturais

Também conhecido como mecenato, o mecanismo Incentivo a Projetos Culturais concede a
pessoas fisicas ou juridicas (tributadas com base no lucro real), por meio de incentivo fiscal
federal, a opcdo de investir parte do imposto de renda em projetos culturais previamente
aprovados pelo Ministério da Cultura (MinC).

Nesse mecanismo, ao obter a aprovacdo técnica do projeto, o proponente, como é chamado
guem apresenta a proposta de atividade ou produto cultural, deverd captar os recursos
necessarios a sua execucdo junto a pessoas ou empresas dispostas a incentivar a ideia.

A Lei Rouanet define que doagdes ou patrocinios na produgao cultural devem atender,
exclusivamente, aos seguintes segmentos:

e Artes cénicas;

e Livros de valor artistico, literario ou humanistico;

e Mdsica erudita, instrumental ou regional;

e ExposigOes de artes visuais;

e Doagdes de acervos para bibliotecas publicas, museus, arquivos publicos e
cinematecas, bem como treinamento de pessoal e aquisicdo de equipamentos para a
manuteng¢ado desses acervos;

e Producdo de obras cinematogréficas e videofonograficas de curta e média metragem
e preservagao e difusao do acervo audiovisual;

e Preservacdo do patrimonio cultural material e imaterial.

e Construcdo e manutencdo de salas de cinema e teatro, que poderdo funcionar
também como centros culturais comunitdrios, em Municipios com menos de 100 mil
habitantes.

e Produc¢do ou coproducdo de jogos eletronicos brasileiros independentes, bem como
formacao de profissionais do setor.

Incentivo fiscal
Os governos federal, estaduais, distrital e municipais podem promover incentivo fiscal:

e Abrindo mao de parte dos impostos com varios objetivos, como simplificar ou diminuir
os custos da administracao;

e Compensar gastos realizados pelos contribuintes com servicos nao atendidos pelo
governo;

e Compensar acdes complementares as funcdes tipicas de Estado desenvolvidas por
entidades civis; e

e Promover a equalizacao das rendas entre regioes;

e Incentivar determinado setor da economia.

A cultura é um desses setores e corresponde a 1,03% do total cedido como incentivo fiscal do
Orcamento Federal de 2024 - o percentual direcionado especificamente a Rouanet pelo
Pronac é de 0,57%. A lista contempla ainda, por exemplo, a area de comércio e servigos (com
25,25% do total), a industria (13,39%) e a agricultura (13,92%).

Na Lei Rouanet, as empresas podem deduzir do Imposto de Renda os valores da doac¢do ou do
patrocinio a projetos culturais de acordo com a seguinte regra (destacada no Decreto
11.453/2023):

e Pessoa fisica: limite de 6% do imposto devido.
e Pessoa juridica: limite de 4% do imposto devido.

Comissao Nacional de Incentivo a Cultura — CNIC

Instituida pela Lei Rouanet e com a regulamentacdo atualizada pelo Decreto N2 11.453/2023,
a CNIC atua como uma consultoria qualificada e voluntdria na gestdo da Lei. Tem como
objetivo subsidiar, mediante parecer técnico fundamentado, as decisdes do MinC quanto a
aprovacao dos projetos submetidos aos incentivos fiscais e ao enquadramento das propostas.

Assim, a Lei Rouanet segue como um dos principais mecanismos de fomento a cultura no
Brasil, garantindo que projetos culturais tenham o suporte necessario para impactar
positivamente a sociedade.



Como funciona a Lei Rouanet

Um produtor cultural, artista ou
instituicao planeja fazer um
evento, produto ou acao cultural.
Para tornar a ideia dele mais
atrativa para patrocinadores, ele
pode submeté-la a analise do
Ministério da Cultura (MinC) para

receber a chancela da Lei
Rouanet.

Se a proposta apresentada for
aprovada pelo MinC apés analise
técnica, o produtor (chamado de
proponente) vai poder captar
recursos junto a apoiadores
(pessoas fisicas e juridicas),
oferecendo a eles a oportunidade
de abater aquele apoio do Imposto
de Renda devido de forma direta

Ou seja, o Governo Federal
*abre mao" do imposto - a
chamada rentncia fiscal - para
que o valor correspondente
seja direcionado a realizacao
de atividades culturais.

Além disso, o proprio contribuinte
tem autonomia para escolher a
qual programa, projeto e acoes
culturais e artisticas o seu apoio
podera ser destinado

Cenario atual

Em 2024, a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural (Sefic), do Ministério da
Cultura (MinC), lancou e fortaleceu programas especiais no escopo do mecanismo Incentivo a
Projetos Culturais, do Pronac, em parcerias com grandes investidores da Lei Rouanet,
possibilitando a ampliacdo da participacdao de agentes culturais historicamente excluidos ou
menos contemplados. A partir das alteragdes incluidas no Decreto 11.453/2023, que
promoveu uma regulamentacdo da Lei Rouanet mais moderna e republicana, foi viabilizada a
participacdo ativa do Ministério da Cultura na definicdo das acGes realizadas por grandes
empresas financiadoras, permitindo o didlogo com as politicas de nacionalizacdo dos recursos
disponiveis pelo fomento indireto.

Com o novo arcabouco legal, a Sefic atuou na construcdo dos grandes editais publicos,
possibilitando que agentes culturais em todo o Brasil pudessem ter acesso aos recursos
oriundos dos incentivos fiscais para cultura previstos em Lei. Entre os programas de patrocinio
cultural das empresas brasileiras, via editais publicos, destacam-se aqueles lancados pelo
Banco do Brasil, Petrobras, Vale e Transpetro, acdes que ampliaram o financiamento para
todas as regides, especialmente para o Nordeste, Norte e Centro-Oeste.

Também foram lancados programas especiais, de iniciativa do Ministério da Cultura, com
parcerias de investidores, empresas estatais e privadas:

Rouanet Norte: Com investimento de RS 24 milhdes e em parceria com instituicdes estatais,
o programa selecionou 125 projetos de agentes culturais da Regido Norte para apoio via Lei
Rouanet. A iniciativa busca nacionalizar recursos culturais, incentivando a producdo artistica
em estados historicamente menos contemplados, promovendo a diversidade cultural e
fortalecendo as identidades regionais dos sete estados daquela regido. O programa
contemplou a realizacdo de oficinas de elaboracdo de projetos em todos os estados do Norte,
viabilizadas por uma parceria estratégica com o Servico Social da Industria (Sesi) Nacional.

Rouanet nas Favelas: Em parceria com o Instituto Cultural Vale, RS 5 milhdes foram destinados
a 26 projetos de agentes culturais de comunidades periféricas de Salvador (BA), Fortaleza (CE),
Goiania (G0O), Sdo Luis (MA) e Belém (PA). Em dezembro, o programa foi ampliado, com mais
RS 5 milhdes destinados novamente para Belém (considerando a realizagdo da COP) e
estendido para Belo Horizonte (MG), Brasilia (DF), Recife (PE) e Vitdria (ES).

Rouanet Nordeste: Com aporte de até RS 50 milhdes, o programa foi lancado em novembro,
em Teresina (Pl) e sera realizado em 2025. A iniciativa abrangera os nove estados do Nordeste,
além do norte de Minas Gerais e Espirito Santo, com foco em dreas como artes cénicas,
musica, literatura e audiovisual. O programa visa democratizar o acesso aos recursos da Lei
Rouanet, priorizando projetos com impacto social significativo e promovendo a inclusao de
grupos historicamente marginalizados;

Rouanet da Juventude: Destinado a capacitacdo de jovens e adolescentes, a iniciativa conta
com um investimento de RS 6 milhdes, em parceria com a Shell Brasil. As acdes incluem
oficinas de elaboragdao de projetos culturais nas regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste,
promovendo a inclusdo de jovens de comunidades tradicionais, indigenas, negras e
LGBTQIAPN+, entre outros.




Além disso, o Pronac foi operado com novas ferramentas automatizadas que promoveram a
simplificagdo dos processos e do acesso por todos os agentes culturais.

Durante o ano foram recepcionadas 19,1 mil propostas culturais, uma ampliacdo de 40,4% em
relacdo a 2023. A captacdo de recursos também foi ampliada em 32% em relacdo ao ano
anterior (RS 2,31 bi) e atingiu o recorde de RS 3,05 bilh&es. Cabe ressaltar que os nimeros sdo
preliminares e podem sofrer alteragdes.

Em 2024, o programa também reestruturou o banco de pareceristas, com a adog¢do de novas
regras alinhadas as exigéncias dos 6rgdos de controle. Ao todo, 819 especialistas foram
credenciados e capacitados em parceria com o Sesi, e 224 peritos foram habilitados na ultima
contratacao do ano para atender tanto o mecanismo de incentivo fiscal quanto a PNAB.

Atualizacdo da Lei Rouanet

Em abril de 2024, o Ministério da Cultura publicou a Instru¢do Normativa MinC n2 11/2024,
gue modernizou a gestdao do mecanismo de Incentivo a Projetos Culturais do Programa
Nacional de Apoio a Cultura (Pronac). A atualizagdo teve o objetivo de simplificar os
procedimentos para proponentes e patrocinadores, tornando o processo mais transparente e
acessivel.

As principais mudangas incluem a digitalizacdo completa dos processos, incluindo
acompanhamento tempestivo da execu¢do dos projetos, reducdo de prazos para andlise e
aprovacao de projetos, e aimplementacao de critérios mais claros para a selecdo de iniciativas
culturais. Além da modernizacdo processual, foi viabilizada a inclusdo do financiamento do
desenvolvimento de territdrios criativos com recursos da Lei Rouanet, dialogando com a
Politica Nacional de Economia Criativa.

33 anos de transformacado da cultura brasileira

Apds mais trés décadas de existéncia, a lei de incentivo a cultura segue sendo o principal
motor de democratizacdo da cultura no Brasil. Do Hip-Hop no Rio Grande do Sul ao teatro no
Ceara, passando pelo choro em Brasilia e a musica sinfénica em Helidpolis, sdo inumeras as
historias que revelam como a Lei Rouanet foi capaz de democratizar o acesso a cultura,
preservar tradicoes e transformar vidas.

A divulgacao de conteudos sobre a lei de incentivo a cultura em canais digitais de comunicagao
e a observacdao do comportamento das interacdes nesses canais, além de ampliar o acesso a
informacdo, permite compreender os anseios e a percep¢do dos publicos de interesse de um
modo geral. Tais informac&es, contribuem sobremaneira para que os esforcos do Ministério
da Cultura possam ser equacionados, ndo sé no incentivo a arte e no acesso democratico a
cultura, como na elaborac¢do das politicas publicas e na estratégia em comunica-las para que
sejam cada vez mais eficazes.

Tao importante quanto isso é combater a disseminacao de Fake News e desinformacao,
promovendo a transparéncia e a credibilidade das informacgdes divulgadas pelo érgao.
Combater as Fake News é fundamental para a preservacdao da democracia, que precisa de
informacgdes precisas e confidveis.

A desinformacao nao é algo novo, faz parte do nosso cotidiano desde sempre. Ela se manifesta
de diversas formas, nos mais variados contextos, e pode ser resultado tanto de acdes
deliberadas de determinados grupos, com interesses particulares, como de um fenémeno
espontaneo, resultante da precariedade educacional de uma sociedade com altos indices de
desigualdade social e pouco acesso a informacao.

A Lei Rouanet sofreu um severo desmonte, cortes de recursos, campanhas de desinformacao
e ataques a classe artistica. Mesmo assim, resistiu como simbolo de resiliéncia cultural,
mantendo seu papel fundamental no incentivo a arte e no acesso democratico a cultura. E,
em seu aniversario de trés décadas, reafirma sua importancia no cenario de reconstrucdo da
cultura nacional.

Com base nas informacgdes supracitadas, a licitante deve elaborar um plano de comunicacdo
digital que apresente estratégias e acbes de combate a disseminacdo de Fake News e a
desinformacdo relativa a Lei Rouanet e, ao mesmo tempo, divulgar os beneficios para a
sociedade, a diversidade e acessibilidade dos projetos aprovados, o impacto na economia e
no emprego e os rigorosos instrumentos de transparéncia e eficiéncia no uso dos recursos
publicos destinados a promocgao cultural.



A proposta de comunicagao digital deve abranger planejamento tatico e estratégico, incluindo
a concepgdo e execucdo de pecas de comunicacdo digital, e sugestdo de monitoramento e
moderacdo destas acdes durante o periodo de 12 (doze) meses, com didlogo constante com
os publicos de interesse.

3. Objetivos de comunicagao

3.1 Objetivo geral

Elaborar uma estratégia de comunicacao digital eficaz para combater a desinformacdo
relacionada a Lei Rouanet, destacando a importancia, transparéncia e beneficios do
mecanismo para a cultura brasileira.

3.2 Objetivos especificos

e Esclarecer o propdsito da Lei Rouanet, que é um instrumento legal criado para
fomentar e democratizar o acesso a cultura no Brasil, incentivando a producgdo e o
desenvolvimento de projetos culturais de diferentes naturezas, como artes visuais,
musica, danga, teatro, literatura, cinema, etc.

e Dar publicidade aos beneficios para a sociedade: o mecanismo permite que as
empresas e pessoas fisicas que fazem doacdes ou patrocinios a projetos culturais
recebam isencao fiscal, o que ajuda a viabilizar iniciativas culturais que, de outra forma,
poderiam ndo ser realizadas.

e Demonstrar a transparéncia por tras da selecdo dos projetos: todos os projetos
financiados pela Lei Rouanet passam por um rigoroso processo de avaliacdo e devem
ser aprovados por um comité técnico. Além disso, as informacdes sobre os projetos e
suas prestacdes de contas sdo publicas e acessiveis para garantir o uso correto dos
recursos.

e Informar sobre a diversidade e acessibilidade dos projetos: A Lei Rouanet beneficia
uma grande diversidade de projetos culturais em todo o Brasil, abrangendo desde
iniciativas de grandes artistas até pequenos projetos independentes. O foco é a
democratizacdo do acesso a cultura, levando arte e educacdo para comunidades de
diversas regioes.

e Divulgar o impacto na economia e no emprego: além de impulsionar a cultura, a Lei
Rouanet gera empregos diretos e indiretos no setor, estimulando a economia criativa
e beneficiando artistas, técnicos, produtores culturais e outros profissionais
envolvidos.

4. Principais Fake News a serem combatidas

1. A Lei Rouanet s6 beneficia artistas ricos": Esse € um dos mitos mais recorrentes. A
realidade é que a maior parte dos projetos aprovados sdo de porte pequeno e médio,
com forte atuacdo em comunidades periféricas e regides menos favorecidas.

2. "A Lei Rouanet é uma forma de 'jabd' ou 'apadrinhamento’ de artistas": A Lei tem um
processo técnico e transparente de avaliacdo. Nao ha favorecimento pessoal ou
politico. O que determina a aprovacdo de um projeto é o mérito cultural e sua
contribuicdo para a sociedade.

3. "O governo 'paga’ artistas famosos": Na verdade, os recursos da Lei Rouanet sdo
financiados por empresas privadas e pessoas fisicas que escolhem os projetos que
desejam apoiar, e ndo pelo governo diretamente.

4. "O sistema é uma grande fraude": A Lei Rouanet possui mecanismos rigorosos de
auditoria, fiscalizacdo e prestacdo de contas. Qualquer indicio de irregularidade é
investigado pelas autoridades competentes.

5. Publicos-alvo

e Publico geral: cidadaos que ndao tém conhecimento aprofundado sobre a Lei Rouanet
e suas funcionalidades;

e Formadores de opinido: jornalistas, influenciadores, lideres comunitarios e pessoas
com alto poder de disseminacdo de informacao;



e Politicos e gestores publicos: para garantir que compreendam e defendam a Lei
Rouanet de maneira informada;

e Profissionais e artistas da cultura: para fortalecer a defesa do mecanismo entre os
beneficidrios diretos.

6. Métricas de avaliagao

e Alcance das campanhas: Monitoramento do impacto das campanhas nas redes sociais
e na midia tradicional (numero de visualizagdes, interagées, compartilhamentos);

e Mudancga no discurso publico: Acompanhamento das mudancgas no discurso publico
relacionado a Lei Rouanet, através de pesquisas de opinido e andlise de mencdes na
midia;

e Engajamento com conteudo educativo: Avaliacdo do engajamento com conteldos
explicativos sobre a Lei, como videos, infograficos e posts em blogs;

e Cobertura da midia: Quantificacdo de matérias e reportagens publicadas sobre a Lei
Rouanet de forma positiva ou esclarecedora.

7. Praca
Territdrio Nacional
8. Periodo

As acdes de comunicacdo propostas deverdo ser executadas em um periodo de 12 (doze)
meses.

9. Verba referencial
A verba maxima a ser utilizada, a titulo de exercicio, serd de RS 3.600.000,00 (trés milhdes e

seiscentos mil de reais), devendo as propostas serem elaboradas levando em consideragao os
produtos e servigos elencados no Edital.

10. Mais informagoes

Mais informagdes relacionadas a Lei Rouanet podem ser obtidas no site do Ministério da
Cultura e nos seus canais oficiais.

O manual de marca e insumos visuais da Lei Rouanet estdo no link abaixo:
https://www.gov.br/cultura/pt-br/centrais-de-conteudo/marcas-e-logotipos/marcas-do-
pronac

11. Recursos proprios de comunicagao

Portal MinC > https://www.gov.br/cultura/pt-br

Youtube > https://www.youtube.com/@ministeriodacultura
Instagram > https://www.instagram.com/minc

Facebook > https://www.facebook.com/mincgovbr

Linkedin > https://www.linkedin.com/company/ministeriodacultura
X > https://x.com/CulturaGovBr

Flickr > https://www.flickr.com/ministeriodaculturaoficial

Entidades vinculadas
e Agéncia Nacional do Cinema - Ancine
e Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional - Iphan
e Instituto Brasileiro de Museus - Ibram
e Fundacdo Biblioteca Nacional - FBN
e Fundacao Casa de Rui Barbosa - FCRB
e Fundacdo Cultural Palmares - FCP
e Fundacdo Nacional de Artes - Funarte

Cabe ressaltar, que a atuacdo podera ndo se restringir aos meios supracitados, restando ao
MinC a prerrogativa de criar novos canais ou descontinuar a utilizacdo de quaisquer deles.

12. Esforgos anteriores em comunicagao

Podem ser encontrados no site do Ministério da Cultura: https://www.gov.br/cultura/pt-br
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